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一、关于共享经济



1、历史的扫描



 ---渔猎经济形态：

分，群体生存，共同分配。

 ---农业经济形态：

租，小农经济的变迁，所有与耕作的
关系变化。

 ---工业经济形态：

离，作坊到工厂的变迁，所有权与运
营权分离。

 ---现代经济形态：

融，主导地位的变迁，生产要素的融
合。



 ---未来经济形态：

共，资源运用的变迁，共享经济的范
式。

 ---每一个阶段的变迁都没有排除上一
个阶段的特质，共享始终存在于人类
生活之中。

当代的特点是，从生产端到消费端，
从而混同了生产与消费，产消者，产
生链条式、板块式、平台式运作。我
们正在进入一场革命。

“改变生活方式的经济体制”“指数
级增长，数字化进步，组合式创新”



2、共享经济的思考



 ---消费多元化是市场基础，多元化产
生了碎片化，要求供给的多样化。

 ---互联网是决定性的实现手段，在互
联网平台上，一切成为可能。

 ---所有权与支配权逐步淡化，使用权
与消费权逐步上升，服务经济主导。

 ---复合将成为主流，复合型产品，复
合型消费，复合型工作，复合型身份
，复合型社会。

 ---平台型企业顶天，细化型企业落地
，模式型企业中坚。



 ---闲置与流动

闲置就是浪费，流动就能配置，让闲
置流动起来，是共享经济的根本。

资金闲置，多种投资方式产生

物品闲置，多种共享方式产生

空间闲置，多种配置方式产生

时间闲置，多种休闲方式产生

现代社会，信息的充分流动，创造了
一切流动的基础；交通的充分流动，
形成了一切流动的条件；零边际成本
，是一切流动得以涌流的根本。



---从市场经济到协同经济，从交换
价值到共享价值。

“在第三次工业革命的经济模式之
中，时间成了稀缺的资源和交换的
关键组成，服务的获得超越了所有
权成为主要的商业驱动力”

“第三次工业革命带来的机会：活
着是为了游乐”



3、成长中的烦恼



 ---传统阻碍：一是传统势力，直接利
益冲突，专车与出租车，短租与酒店
。二是传统观念，一切都乱了。三是
传统管理，找不到管理对象，难以形
成管理规则。

任何一种新技术都会产生新形态，任
何一种新形态都会引发上述问题，屡
见不鲜，都会解决。

 ---法律法规：对应共享经济，形成新
的法律法规，是世界性的问题。先发
展，后规范，也是普遍性的。



 ---信用问题：在中国转轨变型的过程
中格外突出，普遍不信任，社会无底
线。而共享经济的基础是信任和信用
，互联网提供了解决之道，各类信息
丰富，运作透明，保障机制和赔偿机
制建立。

 ---市场竞争：一个新的形态产生，模
仿者众，后起者多，恶性竞争很快产
生，一是削价竞争，二是补贴竞争，
都难以持续，但会很快败坏共享经济
的声誉。清者自清，浊者自浊，但是
需要市场知晓，建立品牌。



 ---众筹模式：设计众筹，产品众筹，
资金众筹，市场众筹。适应中国“打
团伙”“抬会”的传统，也会形成“
吃大户”的现象。

成长中的烦恼，发展中的困难。

充分相信市场的力量，农家乐的成长
就是如此，放手就是支持。

政府有关部门，有的还没有意识到，
有的正在纠结，有的正在观察。



二、关于重庆旅游



1、重庆特色



特大型城市，8.24万平方公里，
3016万人，世界最大的山水城市
，具有唯一性。

2015年GDP15720亿，三次产业结
构，7.3:45.0:47.7。工业化发展中
后期。

历史重镇，军事重镇，交通重镇

发展高地，开放高地，旅游高地

环境福地，生活福地，休闲福地



2015年，接待3.92亿人次，收入2250
亿，发展进入快车道，规模大，仍然
可以高速增长，关键在于市场。

点，景点；线，旅游线；面，旅游节
点；域，目的地；境，场景，境界；
精，精品拉动。

城市即旅游，超越城市，创造新格局

村庄是景区，庭院是景点，街巷是风
景线，超越农民，超越现状，追求未
来。



2、重庆感受



一座历史凝结的城市，一座文化积淀
的城市，一座浩气长存的城市，

一个立体交叉的城市，一个山峦矗立
的城市，一个碧水环绕的城市，一个
桥梁连接的城市，一个竖琴弹拨的城
市，一个流光溢彩的城市，

一个全面享受的城市，眼耳鼻舌身心
神，一个舍不得离开的城市。

特色重庆，重感欢庆。



3、发展目标



第一，高目标。对应后工业化的市场
，谋求后工业化的发展，建设世界一
流旅游城市。世界级，水平要求。世
界性，市场要求。世界一流，品牌要
求。

中国一流：一流格局山水情，一流环
境遍城乡，一流模式超前越，一流品
质人人夸。二线城市不是二流城市，
一线城市未必能够成为一流城市。

世界一流：市场依托，资源独特，个
性化表现，差异化格局。



第二，深目标。建设强大的旅游产业
体系。强市场，强品牌，强地方，强
企业，强文化。

怕小不怕大，怕窄不怕宽，怕近不怕
远，怕浅不怕深。中国旅游世界化，
世界旅游中国化

用旅游激活城市，以激情创造明天

游在重庆，吃在重庆，住在重庆，玩
在重庆，买在重庆，养在重庆。健康
到重庆，快乐到重庆，享受到重庆，
发财到重庆，发展到重庆。



三、共享经济推动发展



1、发展中的更新



 ---中央提出，创新、协调、绿色、开
放、共享，五大发展理念，顶层设计
的指引。

国务院文件中，几次明确支持旅游新
业态的发展，大思路形成。

 ---共享休闲全面对应：形态创新，协
调共融，零边际成本，资源利用，开
放发展，社会共享，经济共享，文化
共享，服务共享，感情共享。

 ---扩大规模，优化结构，提高水平，
增强效益。历时态的重点，共时态的
存在。



 ---聪明的管理者，观察，研究，规范
，促进。不多事，不消极。

 ---聪明的经营者，做好产品，做大平
台，做精服务，做强品牌。

 ---聪明的消费者，比较，选择，参与
，个性追求，共同生产。消费者全面
参与、深度参与，就是从设计、配置
、消费、调整、创造，消费者都介入
，这时候消费者觉得和旅游的运营服
务是一体化的，很多个性化的需求能
体现出来，就是融入互联网生活。



2、重庆的对应



中国现代市场经济发育，不过30年，产权
观念刚刚建立，淡化产权，强化使用权，
容易接受。这是中国发展共享经济的一个
特点，也是一个优势。

重庆作为特大型城市，基础设施完善困难
，需要互联网补足，产生共享经济发展的
需求。

城乡一体化发展，山高水长，需要外来需
求推进，形成共享经济发展的条件。

建设突飞猛进，同时产生了相应的闲置，
需要全面配置，促进流动。



3、强化软开发



 ---强化软开发，基础是互联网+，目标
是共享发展。

有些地方，执政者好大喜功，开发商
贪大求洋，规划者推波助澜，评审者
随波逐流。

少花钱，多办事，办好事，好办事

格外需要重视软开发，锦上添花，提
升效益，

一是现有建设充分利用，二是缺少的
项目补足，三是内容单薄的项目丰富



 ---软开发的主要内容：

策划：思路，定位，战略

规划：空间配置，土地利用，产品谋
划，多规合一，旅游特点。

设计：项目落地，风格突出，特色形
成

活动：活动也是产品，活动增加魅力

营销：敢吹会吹经得起吹

品牌：品牌形成吸引力，形成竞争力



谢谢大家
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