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第 43届澳大利亚旅交会线下举办　
吸引 32个国家 624 位买家

近日，第 43 届澳大利亚旅游交

易会于昆士兰州黄金海岸举行。在

经过两届线上线下相结合的办会模

式后，本届澳大利亚旅交会正式回

归了为期 4 天的线下传统举办模式。

本届澳大利亚旅游交易会共吸引来

自 32 个国家的 564 家旅游企业的

624 位买家在黄金海岸会展中心与

多达 576 家澳大利亚旅游产品供应

商相聚一堂。通过一对一的商务洽

谈，买卖双方针对酒店、航空、餐

饮、酒庄、文化机构和国家公园等

多领域的澳大利亚旅游产品进行了

沟通。

中国新添 4 处“全球重要农
业文化遗产地”

近日，联合国粮农组织举

行 2023 年全球重要农业文化

遗产系统授证仪式，向新认定

的 24 个重要农业文化遗产地颁

发证书。中国的河北涉县旱作石

堰梯田系统、福建安溪铁观音

茶文化系统、伊朗的乔赞峡谷

葡萄种植系统、巴西的米纳斯

吉拉斯州南埃斯皮尼亚苏山脉

的传统农业系统、墨西哥的尤

卡坦半岛玛雅混作系统、西班

牙的塞尼亚地区古橄榄树农业

系统等农业遗产地被授予证书。

旅游成乡村发展关键元素　
多重挑战有待克服

联合国世界旅游组织近日发

布了全新关于乡村旅游的报告，

以探讨其会员国的乡村旅游市场

现状，并从政策角度识别旅游作

为乡村发展驱动力的主要挑战和

机遇。该计划旨在制定提高乡村

旅 游 规 模 和 影 响 力 的 倡 议 和 计

划，并在全球各目的地进行监测。

报告指出，乡村旅游能够创造重

要的经济、社会和环境效益，故

可成为各地乡村发展的关键组成

部分。但是，基础设施缺口、人

力资源不足，以及培训、治理和

金融机制的限制等挑战，仍有待

克服。

全球旅游已恢复到疫情前的80%

近日，联合国世界旅游组织发

布的《世界旅游晴雨表》报告称，

全球旅游已恢复到疫情前的 80%。

报告指出，2023 年第一季度全球

旅游人数较 2022 年同期增加一倍

多，达 2.35 亿人次。2023 年一季

度世界各地的客流快速恢复，中东

地区保持领先地位，客流不仅恢复

到疫情前的水平，还超过疫情前水

平的 15%。此外，欧洲旅游已达到

疫情前的 90%，非洲达到 88%，

北美和南美达 85%。报告还指出，

旅游业的复苏仍然面临一些问题。

如高通胀和石油价格上涨导致更高

的交通和住宿费用，游客们因此在

寻找更加经济的度假方式。

“茶和天下”·雅集活动在 42国举办
5 月 21 日“国际茶日”前后，中国

文化和旅游部联动国际组织、中国驻外使

领馆、使团，依托海外中国文化中心和

驻外旅游办事处，在全球 42 个国家举办

“茶和天下”·雅集活动，通过实物、图

片、影像、非遗展示、文艺表演等多种形

式，吸引海外民众体验丰富多彩的中国茶

文化，以茶为媒，跨越国界，拉近友谊。

都柏林推出 100 天主题活动
近日，都柏林市议会宣布了

一项新的每周集市计划，在该市

最古老的摩尔街集市上

举办 100 多天的主题活

动。主题活动包括复活

节、欧洲歌唱大赛、比

尔坦节、女足世界杯、

非 洲 日 和 遗 产 周。 此

外，还将举办一个新的

夜间街头美食节，名为

“街头盛宴”。

“相约法国”旅业沙龙巴黎登场　
提倡“大梦想，慢生活”

近 日， 法 国 旅 游 发 展 署 借 着

2023“相约法国”国际旅游行业沙龙在

法国巴黎举办之际，介绍全新“探索法

国 2023”宣传计划。该计划根据游客

对可持续旅游敏感性的研究结果而设计，

目的是通过宣传意想不到的法国让游客

惊喜连连，不但致力于确立目的地的可

持续定位，宣传鲜为人知的小众目的地，

鼓励游客遍布法国全境，同时，以“大

梦想，慢生活”为口号，提倡一种更慢、

更可持续和更真实的旅游方式，邀请游

客旅游时追求温和、环保的探索方式，

花时间深入参观，探索当地风土、手工

艺、村庄和美食，并期望游客大胆梦想，

让“法国最好的旅行”成真。

中国市场复苏回暖将会带动
全球旅游业显著提振

世界旅游及旅行理事会日前发布的旅

游经济影响力调查报告预测，2023 年，中

国旅游及旅行业对 GDP 的综合贡献有望

同比增长 150%，达到人民币 9.9 万亿元。

2033 年，中国旅游及旅行业对 GDP 的综

合贡献有望增长至人民币 27 万亿元，并创

造 1 亿余个就业岗位。报告指出，2022 年，

亚太地区旅游及旅行业对地区 GDP 的综合

贡献为 1.6 万亿美元，但仍比疫情前最高水

平低 50%。报告预测，2023 年，亚太地

区旅游及旅行业对地区 GDP 的综合贡献有

望达到 2.6 万亿美元，仅比疫情前最高水

平低 16%。2024 年，亚太地区旅游及旅

行业就业岗位总数有望恢复至疫情前水平。
本刊综合整理。
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“永远旧金山”旅游营销活动启动

近日，美国旧金山旅游协会发起了一

项营销活动——“永远旧金山”。该活动落

地于城市特色地标，如金门大桥、唐人街

等充满活力的旅游聚集区，以举办丰富多

彩的游客体验为主要内容。“永远旧金山”

的美国国内宣传活动将持续到 10 月 22 日。

在国际上，数字营销活动将在亚太地区、

欧洲及印度、加拿大和墨西哥开展。旧金

山相关旅游机构预

测，2023 年 前 往

旧金山的游客将达

到 2390 万 人 次，

游客支出为 89 亿

美 元， 将 比 2022

年增加 10 亿美元。


